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はじめに
� 特定非営利活動法人　大学コンソーシアム大阪
� 国際交流部会　部会長　田上　博司（阪南大学長）

　国際化が加速度的に進むなか、多様な文化や価値観を受け入れ、よりよい国際社会の構築のた
めに自らが考え行動できる「グローバル人材」の育成が急務とされています。
　大学コンソーシアム大阪では、昨年度試行事業として、マレーシアで開催された『APSSA国
際会議2018』に学生を派遣いたしましたが、これに参加した学生の学びや成長に繋がった結果を
受け、この度の学生英語プレゼンテーションコンテストを開催するに至りました。コンテストに
おいては、「大阪の国際化」をテーマに、高い国際意識やコミュニケーションスキルをもつ若者の
育成に寄与すること、学生同士がともに学び、大学、学部、学年、国籍を越えた交流や親睦を深
めることを目的としました。

　開催にあたり、企画・運営に関わってくれる学生を募り、有志 5 名が学生メンバーとしてイベ
ントをサポートしてくれました。学生の力・アイデアで前日のプレワークショップを運営し、当
日には司会進行も務めていただきました。
　発表者については会員41大学から公募し、10大学18チーム54名のエントリーがありました。コ
ンテストは全チームに発表の場を与えたいという思いから、予選で選抜することなく、全チーム
の審査を行うこととしました。発表者は他チームの多種多様な発表を観覧でき、アウトプットし
たプレゼンテーションに対して審査員からのフィードバックもいただける貴重な機会となりまし
た。

　最後になりましたが、発表者、学生メンバー、コンテスト審査等に関わっていただいた皆さま
に心より感謝を申しあげます。発表された学生の皆さんにおかれましては、ここで培った発信力
を武器に、グローバルな人材になるべく益々のご発展をお祈り申しあげます。

� 2020（令和 2 ）年 2 月
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スケジュール
◆日　時：2019年12月15日（日）
◆会　場：関西大学　梅田キャンパス　 ８ 階�大ホール

時　間 内　　容
9:30～ 開場・受付

10：00-10：20 開会挨拶（開催趣旨とスケジュール説明）
10：20-10：30 会場移動

A会場 B会場
【学　生　発　表】

10：30-10：50 The�Three�Ls OGM
10：50-11：10 WOWSAKA OUE-Cross
11：10-11：30 hardship Konamon
11：30-11：40 休憩（10分）
11：40-12：00 Over�Chance team�KOF
12：00-12：20 bloom Active�Girls
12：20-13：10 昼食休憩（50分）
13：10-13：30 Takoyaki�kids Team�SEIKEI
13：30-13：50 Sun�Patio PHOENIX
13：50-14：00 休憩（10分）
14：00-14：20 Golden�phoenix Trouble�Makers
14：20-14：40 Omotenashi Osaka�Noboru�kun
14：40-15：10 審査・休憩・会場転換
15：10-15：30 表彰式・講評
15：30-15：50 第 3 位チーム　受賞プレゼン
15：50-16：10 第 2 位チーム　受賞プレゼン
16：10-16：30 第 1 位チーム　受賞プレゼン
16：30-16：50 会場準備
16：50-17：50 参加者交流会



3

発表概要

Team name: Active Girls

1 ．Member

Suzune�Suzumura�（鈴村　鈴音　大手前大学　国際看護学部　 1 年）
Hinata�Soga� （曽賀　陽菜　大手前大学　国際看護学部　 1 年）
Juri�Isoda� （磯田　樹里　大手前大学　国際看護学部　 1 年）

2 ．Announcement summary （発表概要）

The� number� of� people� come� to� Japan� has� increased.� Foreigners� visiting� Japan� is� more� than�
28,000,000�and�40％�of� those� tourists�come� to�Osaka� for� sightseeing.�First�of�all,�we� introduce�
about� Osaka’s� attractive� points.� For� example,� Namba� is� one� of� the�most� popular� city� because�
tourist� can� access� directly� from�Kansai� airport.�Another� landmark� of�Osaka� is� the�Umeda� sky�
building.�Visitors� can�enjoy�beautiful�night�view�of�Osaka� from� the�garden� terrace�on� the�40th�
floor.�Tourist�can�feel�atmospheres�of�Edo�period�when�visiting�Osaka�castle.
Secondly,� we� discuss� about� Japanese� medical� care� for� foreigners.� Tourist� or� foreign� workers�
require� to� come� to� hospital� when� they� get� injured� or� sick.� Does� hospital� in� Japan� provide�
adequate�medical�service� for�them?
We� are� the� 1st� year� students� of� Global� Nursing� department� in� Otemae� University.� We� are�
learning�about�“Diversity�“and�Medical�English�skills,�based�on�understanding�to�provide�nursing�
care�regardless�of� their�origins,�skin�color,�or�appearance.
Finally,�we�share�about�the�role�of�“Global�Nursing�“to�contribute� for�the� future�of�Osaka.
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3 ．Presentation slide
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Team name: Bloom

1 ．Member

Shiho�Kondo� （近藤　志保　阪南大学　国際観光学部　 3 年）
Saki�Moriyama�（森山　紗妃　阪南大学　国際観光学部　 3 年）

2 ．Announcement summary （発表概要）

We�introduce�tour�plans�at�night,� in�weekdays,�Osaka.
Amounts� of� international� tourists� arrive�Osaka� at� night.� But� they� can’t� sleep�well� due� to� time�
difference�from�their�original�countries.�They�would�want�to�stay�up�late�till�mid-night�and�enjoy�
night-time�amusement.
Therefore,�we�propose�tour�plans�at�night,� in�weekdays,�Osaka,� focusing�on�amusement�facilities,�
shops�and�restaurants.
Many� Japanese� hardly� enjoy� them� in� weekdays,� because� many� Japanese� have� their� jobs� or�
studies.� International� tourism� could� improve� the� night-time� economies.� Nighttime� amusement�
should�cheer�up�the� international� tourism�in�Osaka,� further�more.
We� introduce�tour�plans�at�night,� in�weekdays,�Osaka.
Amounts� of� international� tourists� arrive�Osaka� at� night.� But� they� can’t� sleep�well� due� to� time�
difference�from�their�original�countries.�They�would�want�to�stay�up�late�till�mid-night�and�enjoy�
night-time�amusement.
Therefore,�we�propose�tour�plans�at�night,� in�weekdays,�Osaka,� focusing�on�amusement�facilities,�
shops�and�restaurants.
Many� Japanese� hardly� enjoy� them� in� weekdays,� because� many� Japanese� have� their� jobs� or�
studies.� International� tourism� could� improve� the� night-time� economies.� Nighttime� amusement�
should�cheer�up�the� international� tourism�in�Osaka,� further�more.
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3 ．Presentation slide
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Team name: Golden phoenix

1 ．Member

Alizadehkashtiban�Ehsan�（アリザデ　エヘサン　大阪大学　理学部・物理学科　 1 年）
Koichiro�Yasuda� （安田　航一朗　大阪大学　理学部・物理学科　 1 年）

2 ．Announcement summary （発表概要）

Our� presentation� is� about� the� ways� which� can� help� Osaka� to� become� a� gate� to� the� world�
outside�of�Japan�because�of� its�unique� location�near�other� important�cities� like�Kyoto,�Kobe�and�
Nara�and�special�delicious� food.

We� are� pleased� to� represent� novel� ideas� about� how� we� can� make� Osaka� a� more� globally�
prosperous�city.
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3 ．Presentation slide
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Team name: hardship

1 ．Member

Takumi�Zenitani� （銭谷　拓弥　大阪経済大学　経済学部　 3 年）
Yuya�Nakayama� （中山　祐哉　大阪経済大学　経済学部　 3 年）
Taichi�Miyamoto�（宮本　泰知　大阪経済大学　経済学部　 3 年）
Kazuki�Konishi� （小西　一輝　大阪経済大学　経済学部　 3 年）

2 ．Announcement summary （発表概要）

This� presentation� is� Osaka� people's� communication� skills� towards� the� internationalization� of�
Osaka.
In�the� introduction,�we�give�an�example�of� the� images�of�Osaka�people�and�Nori.
This�presentation�describes�the�history�of�commerce� in�Osaka�and�describes�how�to�use�speech�
and�gestures�to�communicate�with� foreigners.
In� conclusion,� communication� skills� to� Osakans� will� help� them� communicate� with� foreigners�
without�using�English.
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3 ．Presentation slide
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Team name: Konamon

1 ．Member

Takeru�Nakajima�（中島　健　大阪府立大学　現代システム科学域・マネジメント学類　 1 年）
Ryou�Takahashi� （高橋　竜　大阪府立大学　現代システム科学域・マネジメント学類　 1 年）

2 ．Announcement summary （発表概要）

These�days,�a� lot�of�people� from�overseas�come�to�Osaka.�It� is�great�pleasure,�but�I�think�there�
are�some�people�who�can�not�really�enjoy�Japanese�original�atmosphere�or�culture� in�the�center�
of�Osaka� .�That� is�because�there�are�too�many�foreign�tourists�there.
So,� we�want� to� solve� these� problems� by�making�Daisen-Park�more� international,� which�would�
make�Mozu-Furuichi�Kofun�Group�more� international.�There�are�really�close.
Mozu-Furuichi� Kofun� Group� is� almost� registered� as� a� site� of� the� world� Cultural� Heritage.�
Therefore,� it�would�be� important�to�make�Daisen-Park�more� international� for� internationalization�
of�whole�Osaka.
These�days,�a� lot�of�people� from�overseas�come�to�Osaka.�It� is�great�pleasure,�but�I�think�there�
are�some�people�who�can�not�really�enjoy�Japanese�original�atmosphere�or�culture� in�the�center�
of�Osaka� .�That� is�because�there�are�too�many�foreign�tourists�there.
So,� we�want� to� solve� these� problems� by�making�Daisen-Park�more� international,� which�would�
make�Mozu-Furuichi�Kofun�Group�more� international.�There�are�really�close.
Mozu-Furuichi� Kofun� Group� is� almost� registered� as� a� site� of� the� world� Cultural� Heritage.�
Therefore,� it�would�be� important�to�make�Daisen-Park�more� international� for� internationalization�
of�whole�Osaka.
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3 ．Presentation slide
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Team name: OGM

1 ．Member

Mio�Ito� （伊藤　美緒　大阪市立大学　文学部　 2 年）
Haruki�Tsuji�（辻　春希　大阪市立大学　生活科学部　 1 年）
Ka�Shini� （何　沁怡　大阪市立大学　経済学部　 1 年）

2 ．Announcement summary （発表概要）

Osaka� is� interesting�prefecture�having�a�history�of�change.
It�contains�economic�and�cultural�aspects,�and� is�deeply�connected�with�the�world.
We�pick� up� “The�kitchen� of� the�whole�world”� era,� “great�Osaka� era”� and� after�World�War�Ⅱ�
era� from� the� long� history� of� Osaka.� So� we� will� make� a� presentation� about� how� Osaka� had�
overcome� its�decline�and�have�developed�until� today.
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3 ．Presentation slide
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Team name: Omotenashi

1 ．Member

Shogo�Kikkawa� （吉川　翔悟　大阪府立大学　現代システム科学域・マネジメント学類　 2 年）
Ryoichiro�Toyoda�（豊田　凌一朗　近畿大学　国際学部　国際学科　 2 年）
Nina�Kuragaito� （倉垣内　仁菜　関西大学　社会部　社会学科　 2 年）

2 ．Announcement summary （発表概要）

There�are�a� lot�of� famous�places�to�visit� in�Osaka.�In�fact,�Osaka� is� famous�and�popular�city�all�
over�the�world.�However,�we�want�to� introduce�Osaka�from�different�point�of�view.�We�want�to�
introduce�Osaka’s�daily� life,�unique�cultures,�and�good�personality�that�we�feel�every�day.
Moreover,�we�think�that�we�have�to�solve�concerns�and�difficulties�which� foreign�tourists�have.�
Therefore,�we�propose�tour�guide� for� foreigners�by�university�students.
This�plan� is�also�approaching�to�the� issues� in�Osaka.�This� is�not�only�helping�the�foreigners�but�
also�can�solve�Osaka’s�problems.�In�addition,�this�can�promote�Osaka’s�globalization.�We�want� let�
a� lot�of� tourists�to�know�real�Osaka�which�we�think.�Please�enjoy�our�presentation.
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3 ．Presentation slide
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Team name: Osaka Noboru kun

1 ．Member

Shoichi�Yoshimura�（吉村　翔一　大阪経済大学　経済学部　 3 年）
Hiroki�Taniguchi� （谷口　浩希　大阪経済大学　経済学部　 3 年）
Teruya�Moriwaki� （森脇　光哉　大阪経済大学　経済学部　 3 年）
Hikaru�Tanaka� （田中　輝　大阪経済大学　経済学部　 3 年）
Kenta�Iwasaki� （岩崎　健太　大阪経済大学　経済学部　 3 年）

2 ．Announcement summary （発表概要）

What� leads�to�globalization�of�Osaka?�We�consider�that�manufacturing� is�the�most�significant� in�
Osaka�but�we�don’t�know�anything�about� it.�This� is�why�we�investigate�whether�manufacturing�
influences�globalization�of�Osaka�or�not.�Especially�small�and�medium�enterprises�are� famous� in�
Osaka.�We�will� discuss� screw,� volts� and� trams�manufacturing� companies� as� examples.� Finally,�
we�will� talk�about�Mozu�Tumulus�Group.�We�think�Osaka�has�a�history�of�manufacturing�since�
the�ancient�times,�which� led�to�the�skills�of�craftsman� in�Osaka�now�adays.
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3 ．Presentation slide
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Team name: OUE-Cross

1 ．Member

Miyu�Kobayashi　���（小林　美優　大阪経済大学　情報社会学部　情報社会学科　 2 年）
Akihiro�Yamada　（山田　明広　大阪経済大学　情報社会学部　情報社会学科　 2 年）
Ryosuke�Kubota　（久保田　良輔　大阪経済大学　情報社会学部　情報社会学科　 2 年）

2 ．Announcement summary （発表概要）

What� is�a�globalization?�We�think�“interact”�with� foreign�people� is�the�most� important�point� for�
globalization.�This� is�really�simple,�because� if�there’s�no�“interaction”,�there’s�nothing�to�be�began�
anything.� As� an� opportunity� for� the� “interaction”,� This� time� we� focused� on� using� the� service�
“meet� up”�which� is� a� part� of� SNS� and� hold� events� for� the� purpose� of� interacting�with� various�
people.�By�doing�so�We�propose�“Globalization�of�Osaka”.
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3 ．Presentation slide
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Team name: Over Chance

1 ．Member

Yuya�Masaki� （真崎　悠哉　大阪経済大学　経済学部　 4 年）
Masaki�Mizutori� （水鳥　真宜　大阪経済大学　経済学部　 3 年）
Takumi�Itasaka� （板坂　拓海　大阪経済大学　経済学部　 3 年）
Masashi�Takeuchi�（竹内　将史　大阪経済大学　経済学部　 3 年）

2 ．Announcement summary （発表概要）

What� is� the�most� fascinating�thing� in�Osaka?
Middle�aged�women� in�Osaka�will�help�globalization� for�Osaka.
The�middle�aged�women�in�Osaka�talk�to�people�and�they�are�kind�so�their�homes�are�the�best�
places�to� let� foreigners�stay�as�homestay�students.
If�many�foreigners�come�to�Japan�as�students,�Osaka�will�grow�as�a�global�city.
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Team name: PHOENIX

1 ．Member

Ryuya�Ogura� （小椋　竜也　大阪学院大学　外国語学部　英語学科　 2 年）
Kanishika�Weerasinghe�（カニシカ�ウィラシンハ　大阪学院大学　外国語学部　英語学科　 2 年）

2 ．Announcement summary （発表概要）

We�are�going�to� focus�on�International�school.
If�Osaka�has�many� international�schools,� it�makes�Osaka�becomes�a�more�active�global�city.
And�Japanese�schools�have�to�connect�to�each�other�to�share�their�opinions�or� ideas.
If�Osaka�becomes�a�better�place� for� foreigners�or�tourists,� they�will�come�to�Osaka.
And� then� there� will� be� many� other� languages� in� Osaka,� it� makes� Japanese� have� a� good�
opportunity�to�use�English.�Some�Japanese�people�can�speak�English�but�there�are�no�places�to�
use�English.�That’s�why�Japanese�people�are�not�used�to�speaking�English.
We�should�make�some�good�service� for� foreigners�or�tourists�such�as�Airbnb�app.
It� is� a�good�app� for� them.�So�we�will� talk� about�Airbnb.�What�Airbnb� is.�What�we� can�do�by�
using�Airbnb.
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Team name: Sun patio

1 ．Member

Yuya�Minamino
（南野　祐也　大阪成蹊大学　マネジメント学部　国際観光ビジネス学科　 2 年）
Shuichiro�Kitanoi

（北野　修一朗　大阪成蹊大学　マネジメント学部　国際観光ビジネス学科　 2 年）
Kanji�Hata

（畑　敢士　大阪成蹊大学　マネジメント学部　国際観光ビジネス学科　 2 年）
Hiroki�Uetani

（上谷　洋輝　大阪成蹊大学　マネジメント学部　国際観光ビジネス学科　 2 年）
Kohei�Izumimori

（泉森　康平　大阪成蹊大学　マネジメント学部　国際観光ビジネス学科　 2 年）

2 ．Announcement summary （発表概要）

Our� presentation� consists� of� cross� –� cultural� understanding� and� comparing� Osaka� and�
Vancouver,� Canada.� Although� Japan� does� not� allow� same� sex� marriage� presently,� in� 2015�
Setagaya�and�Shibuya� in�Tokyo�became�the�first�cities�to�accept�same-sex�marriages.�Iga,�Naha�
and�Takarazuka�followed�them�in�2016.�Osaka�recognized�it� in�2018,�while�Sakai�and�Hirakata� in�
Osaka�Prefecture� joined� them�as�well.�Unfortunately,� recognized�same-sex�marriage� is�not�well�
known� in� Osaka.� This� is� a� big� social� issue.� On� the� other� hand,� Canada� is� positive� concerning�
gender� issues,�and� is�also�a�very�open�society�for� immigrants�and�foreigners.�We�think�there� is�
a�big�connection�between�awareness�of� these� issues�and�cross�–�cultural�understanding.
Japan� is� now� suffering� from� a� declining� birthrate� and� we� need� human� resources� from� other�
countries.� Therefore,� we� will� present� the� issue� of� cross� –� cultural� understanding� in� terms� of�
internationalization� in�Osaka.�We� believe� that� understanding� differences� between� people� is� the�
most� important� issue� for� internationalization� –� not� only� in�Osaka,� but� also� everywhere� around�
the�world.
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Team name: Takoyaki kids

1 ．Member

Atsushi� Ishikawa�（石川　厚嗣　大阪経済大学　経済学部　 3 年）
Yuta�Inoue� （井上　雄太　大阪経済大学　経済学部　 3 年）
Soshi�Babazono� （馬場園　創史　大阪経済大学　経済学部　 3 年）
Issei�Hirano� （平野　逸生　大阪経済大学　経済学部　 3 年）

2 ．Announcement summary （発表概要）

Our� group� discusses� the� current� situation� in� Osaka�where� tourists� are� increasing.� Specifically,�
we�examine�why�Osaka,�which�we�usually�do�not�notice�anything�special,� is�selected�as�a�tourist�
destination,� the� reason� for� the� increase�of� tourists� in�Osaka,� and� the�viewpoints� from�overseas.�
We� further� investigate� the� convenience� of� Osaka,� the� places� where� tourists� are� concentrated�
and� visiting,� and� the� differences� between� Osaka� and� other� cities.� In� conclusion,� we� found� the�
aspects� that� we� did� not� see� before� which� made� Osaka� as� an� attractive� destination� for�
international� tourists.� In�addition,�possible�merits� for�the�people� in�Osaka�are�discussed.
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Team name: team KOF

1 ．Member

Miho�Hatayama� （畑山　珠穂　関西大学　人間健康学部　 3 年）
Sae�Takahara� （髙原　沙江　関西大学　人間健康学部　 3 年）
Kengo�Yoshikawa�（吉川　健梧　関西大学　人間健康学部　 1 年）

2 ．Announcement summary （発表概要）

Osaka�was�chosen�the�place�was�held�G20�and�the�host�of�expo� in�2025.�Now,�Osaka� is�getting�
more� international�place.�We’ll� introduce� fascinating�Osaka�tourist�attractions.�These�are�three�
points.�These� is� the�distance�between�nature�and�city,�original�history�and�food�culture.
� First,� there� are� many� nature� sightseeing� spots� in� Osaka.� Osaka� is� the� one� of� the� most�
developed� country� but� surrounded� by� a� lot� of� nature.� We’ll� also� speak� the� density� of� the�
station.
Second,� it’s� humanity� and� history.� Osaka� people� is� cheerful.� We� think� this� is� caused� by�
“ame-chan.”�We’ll�speak�ame-chan’s�history.�That� is,� it’s�Osaka�history.
Finally,� there� is� “konamon”� in� Osaka.� Osaka� was� called� “tennka-no-daidokoro.”� It� means� the�
nation’s�kitchen.�We’re�going�to�survey�the�awareness�of�konamon�to�tourists�visiting�Osaka.
In� conclusion,� there� are� already�many� fascinating� tourist� attractions.�We� think�Osaka� needs� to�
make�the�most�of� these�resources.�So,�we’ll�offer�suggestions.
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Team name: Team SEIKEI

1 ．Member

Mizuki�Tsuyusaki
（露先　瑞希　大阪成蹊大学　マネジメント学部　国際観光ビジネス学科　 1 年）
Nao�Aoki

（青木　直緒　大阪成蹊大学　マネジメント学部　国際観光ビジネス学科　 1 年）

2 ．Announcement summary （発表概要）

We�are�going� to�Canada� for�a� short-term� training�program� this� summer.� I�would� like� to�make�
an� announcement� on� the� internationalization� of� Osaka� on� this� agenda,� because� I� have� the�
opportunity� to� actually� visit� and� investigate� overseas.� In� recent� years,� the� number� of� tourists�
visiting�Osaka�has� increased.�One�of�the�reasons�for�the� increase� in�tourists� is�the�abundance�of�
tourism� resources.� There� are� many� foreign� tourists� who� know� Dotonbori� and� Takoyaki,� but�
there�are�also�many�other�attractions� in�Osaka.�For�example,�Sumiyoshi�Taisha�shrine.�It� is�the�
general� headquarters� of� the� Sumiyoshi� Taisha� group� located� throughout� Japan.� The� shrine� is�
unique� to�Japan,� so� I�wanted�many�people� to�know�of� it�as�a�part�of� Japanese�culture.�Second,�
In�Kisiwada,�there� is�“Dan�Jiri”�which� is�a�traditional� festival.�During�the�festival�season,�tens�of�
thousands�of� foreign�tourists�visit�Kishiwada�each�year.�At�the�festival,�many�people�pull�a� large,�
sacred� vehicles� called� Dan� Jiri.� Now,� foreigners� and� people� from� around� the� world� can�
participate� in� the� festival.� Lastly,� Tenjin� Matsuri-Festival� is� one� of� the� most� three� famous�
festivals� in�Japan.�Popular�Kabuki�players�promote�this� festival�every�year�on�booths�around�the�
Yodo�River�with�Japanese�traditional�band.�1.3�million�People�enjoy�the�Tenjin�Matsuri-Festival�
music� and� fireworks� throughout� the� summer� nights.� We� are� looking� forward� to� making� our�
presentation.� I�would� like�to� introduce�the�attractiveness�of�Osaka,� the� future�development,�and�
cultural�differences,�which�we�will� investigate� in�Canada.
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3 ．Presentation slide
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Team name: The Three Ls

1 ．Member

Lee�Joongchan� （イ　ジュン　チャン　大阪大学　大学院　言語文化研究科　修士課程　 2 年）
Lu�Ang� （ル　アン�大阪大学　大学院　経済学研究科�修士 2 年）
Pham�Tam�Long� （ファム　タム　ロン　大阪大学　大学院　経済学研究科　修士課程　 1 年）

2 ．Announcement summary （発表概要）

This�presentation�expounds�on�our（the�presenters）�opinions�regarding�what�makes�Osaka�more�
attractive� as� a� global� city� based� on� the� perspective� of� South�Korea,� China,� and�Vietnam.� Our�
group� consists� of� three� graduate� students:� Korean,� Chinese,� and� Vietnamese,� respectively.�
Technically� speaking,� we� will� have� a� presentation� on� what� part� of� Osaka� is� being� extremely�
attractive�to�South�Korea（hereafter,�Korea）・China・Vietnam.�By�talking�about�the� fact�that�
Osaka�has�something�unique� that�connects�Japan�and�the� three�countries�deeply,�we�hope� that�
the�audience�can�understand� the�great�potential� of�Osaka� to�achieve� successful�globalization� in�
terms�of�East�Asia.

（Joongchan�Lee）
A� Korean-town� called� Tsuru-Hashi� in� Osaka� is� what� must� be� introduced,� when� it� comes� to�
creating�good�relations�between�Osaka,�or�by�extension,�Japan�and�Korea.�Tsuru-Hashi�of�Osaka�
has� been� functioning� as� a� symbol� of� peace� between� the� two� nations,� Japan� and� Korea,� for�
nearly� a� century,� connecting� the� two� in� various� aspects� of� culture,� such� as� cuisine,�
entertainment,�and�education,�etc.�The�community�of�the�Zainichi�Korean�which�was�born� in�the�
long�history�of�Tsuru-hashi�has�created�what�I�personally�call�“Mixed�Japan�–�Korea�Culture�日
韓混合文化”�which�can�be�seen�only� in�Tsuru-Hashi�and� it�has�so�much�possibility�to� fascinate,�
not�only� the�Japanese�or� the�Koreans,�but�also�countless� foreigners�around� the�world.� It� is�not�
exaggerated� to�mention� that� the� great� peace� between� Japan� and�Korea� is� possible� because� of�
Tsuru-Hashi� in� Osaka.� Tsuru-Hashi� of� Osaka� is� that� significant,� when� it� comes� to� harmonious�
relations�between�the�two�states.

（Hongbin�Wang）
Washoku� has� been� registered� as� the� Intangible� Cultural� Heritage.� As� the� so-called� kitchen� of�
Japan,�Osaka�has� a�big� chance� in� this�new� trend.�There� is� an� old� saying� in�China:�The�people�
take�food�as�their�prime�want.�It�means�the�food�culture�plays�a�decisive�role� in�daily� life�of�the�
Chinese.�With� the� increase� in� the� number� of� Chinese� tourists� to� Japan� recently,� I� recommend�
three�ways�to�make�Osaka�food�more� international:
Firstly,�upgrade�the� industrial�chain,�such�as�open�chain�stores� in�China;
Secondly,�maintain�the�Osaka�food�features�and�make�some� innovations�with�Chinese� food;
Last� but� not� least,� step� up� publicity� in� different� public� places� and� exhibitions,� especially� in�
upcoming� EXPO� 2025� Osaka,� Kansai,� Japan.� For� example,� we� can� see� why� Hakata� Ramen� is�
popular� in�China�right�now.
Based�on� the�above�methods,� I�hope�Osaka� food�could�become�not�only�a� type�of� international�
food,�but�also�a�symbol�of�peace�between�China�and�Japan.

（Long�Pham）
The�relation�between�Vietnam�and�Japan�was�fostered� long�time�ago�but�only�has�gone� into� its�
climax� around� a� decade� ago.� After� the� Vietnam� –� Japan� Cooperation� Committee� was� held� in�
2007,�this�milestone�opened�a�new�entrance�for�the�prosperity�of�both�countries.�In� line�with�this�
consolidation,�numbers�of�Vietnamese� living� in�Japan�has�also� increased�rapidly.�However,� there�
is� obvious� difference� among�Vietnamese,� Korean� and� Chinese� living� in� Japan.�While� the� latter�

（Korean�and�Chinese�people）�mostly�owned�permanent�visa�status,�Vietnamese�has�working�visa�
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or� student� visa� only.� Therefore,� in� order� to� attract� Vietnamese� people� coming� to� Japan� in�
general�or�Osaka� in�particular,� it� is�necessary�to�develop�a�strong�related�community� for�these�
targets.� Hence,� my� presentation� will� focus� on� the� discussions� of� working� environment� and�
opportunities;� general� society� and� community;� and� education� network� for� Vietnamese� living� in�
Osaka.�Based� in�the�heart�of�Kansai�region,�Osaka�has�a� lot�of�advantages�to�peacefully� impress�
and�attract�Vietnamese�and� indeed,� it�does!!!
As� is�mentioned� in� the�above� three�paragraphs,�Osaka�does�have�elements�of�deepening�bonds�
with�South�Korea,�China,�and�Vietnam.�The�key� idea�which�was�emphasized� in�all�of� the�above�
three�sections� is�that�Osaka� is�able�to�create�peace�with�the�three�countries�and�attract�people�
of�those�three�states.�We,�the�presenters,�think,� from�the�bottom�of�our�hearts,� that�the�concept�
of�“peace”� is� crucial� to�globalization.�Since�Osaka�can�create�“peace”�with�South�Korea,�China,�
and� Vietnam,� in� other� words,� with� East� Asia,� a� city� of� Japan� known� as�“Osaka”� truly� has� a�
great�chance�to�globalize� itself� to�the�extent�of�East�Asian�region.
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Team name: Trouble Makers

1 ．Member

TRAN�DUC�ANH� （チャン・ドッゥク・アイン　大阪大学　経済学部　 3 年）
NGUYEN�THU�THAO�（グエン・トゥー・タオ　大阪経済大学　経済学部　 3 年）

2 ．Announcement summary （発表概要）

What�makes�Osaka�city�more�attractive�as�a�global�city,� from�the�point�of�Economic�view,� it�will�
be� job�opportunities,� from�the�aspect�of�human,� it�will�be�global�citizens�who�are�able�to�speak�
Foreign� Languages� fluently.� However,� the�way�we� analyze� this� topic� is� to� focus� on� the� cross-
multiculture�in�activities,�events,� festivals,�cuisine,�sightseeing�spots,.etc.�The�most�attractive�stuff�
of� a� city� that� enables� it� to� draw� the� interests� and� attentions� of� foreign� people� is� the� multi-
culture.�In�the�short�run,�people�come�to�Osaka�as�foreign�visitors.�It� is�undeniable�that�enjoying�
Japanese�and�Osaka�culture�occupies�the�most�part�of� their�expectation.� In�the� long�run,�Osaka�
is�expected�to�be�an� ideal�place�for� long-term�occupations�for� foreigners.�Not�only�do�they�wish�
to� discover� the� local� traditional� stuffs,� but� they� also� hope� they� would� find� similarities� that�
reminds� them� of� their� hometown.� Thus,� multi-culture� plays� an� important� role� in� globalizing�
Osaka.� What� flashed� through� our� mind� is� that� if� we� could� build� a� website� or� an� application�
expected� to� connect� local� citizens� and� foreign� people,� a�mean� for� reviewing� or� promoting� the�
charms�of�a�globalizing�Osaka�to�each�other,�which�will�be�extremely�convenient� for�either�the�
foreigners�or�the�natives�to�discover�Osaka�cross-culture.�Overall,� the�multi-culture�makes�Osaka�
city� is�more� appealing� as� a� global� city.� Among� various�ways� of� enhancing� this� charming,� our�
choice� is� to� build� a� website� in� order� to� widely� promote� the� personal-experienced� yet�
globalizeable� images�of�Osaka�city�through�the�connection�among�social�networking�users.
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Team name: WOWSAKA

1 ．Member

Kohei�Katsurasako�（葛迫　滉平　大阪市立大学　中国文学　 4 年）
Rakuhei�Konishi� （小西　楽平　大阪市立大学　中国文学　 4 年）

2 ．Announcement summary （発表概要）

When� I� search� “Places� to� go� in� Osaka”,� Google� always� shows� me� places� like� USJ,� Dotonbori,�
Nanba�or�Osaka�castle;� I�cannot�deny�these�places�are�the�most�symbolic�tourist�spot� in�Osaka.�
It� seems� like� Osaka� cannot� break� free� from� the� stereotypical� image� of� commercial� city.�
However,� Osaka� is� more� than� that.� There� are� still� many� natural� resources� that� need� more�
awareness.�The�Mino�area� is�a�good�example.
　The� Minō� Quasi-National� Park� has� one� of� the� best� waterfall� spots� and� hiking� courses� in�
Japan.�The�33m�tall�dynamic�Mino�waterfall� is� included� in� the� top�100�waterfalls� in�Japan.�Not�
only�that,�but�during�autumn�visitors�can�also�enjoy�the�autumn�leaves.�On�top�of�that,�the�Mino�
also�own�the�high-quality�hot�spring�（onsen）�hotel�which�also�provide�varied� local�entertainment�
like�talk�shows�and�kayo�show.
　To� conclude,� we� believe� that� Mino� area� can� present� the� best� natural� view� and� local�
entertainment�of�Osaka�and�help�constructing�a�new�image�of� this�City.
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3 ．Presentation slide
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コンテスト当日の様子（12月15日）

OmotenashiOGM

Konamonhardship

Golden phoenixBloom

Active Girls開会挨拶
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Team SEIKEIteam KOF

Takoyaki kidsSun patio

PHOENIXOver Chance

OUE-CrossOsaka Noboru kun
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全体写真

上位表彰者

学生運営企画メンバーWOWSAKA

Trouble MakersThe Three Ls

1 位　Golden phoenix

2 位　Active Girls

3 位　PHOENIX

3 位　The Three Ls
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学生企画メンバー　活動の様子

□参加学生メンバー

No. 氏名 大学名 学部・学科　 学年

1 池内　里桜 大阪大学 法学部・国際公共政策学科 1

2 田中　佐季 大阪市立大学 文学部 1

3 古橋　郁乃 大阪大学 外国語学部・モンゴル語学科 2

4 中川　桃花 大阪大学 外国語学部・ロシア語学科 3

5 高瀬　輝明 大阪工業大学 工学部・建築学科 4

□ミーティングスケジュール（実績）

回 日時 内容

1 7 月22日 キックオフ

2 ８ 月27日 プレWS企画案検討

3 9 月24日 プレWS企画案検討、広報手法検討

4 11月 1 日 プレWS詳細検討、コンテスト役割確認

5 12月 6 日 プレWS、コンテスト進行確認、設営確認

6 12月13日 プレWS、コンテスト最終準備・リハーサル
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プレワークショップの様子（12月14日）

抽選会

ディベート

4 択クイズ表彰
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学生企画メンバー　アンケート集計結果
1 ．学生企画運営メンバー募集を知ったきっかけ

1 ．大学（教職員）からの案内 2
2 ．大学のメールマガジンなど 2
3 ．友人知人からの紹介で 0
4 ．大学コンソーシアム大阪のチラシ 1
5 ．大学コンソーシアム大阪のHP 0

2 ． 企画運営メンバーに応募しようと思った動機 
（複数回答可）

1 ．イベントの企画・運営に興味があったから 5
2 ．イベントの内容・テーマに興味があったから 4
3 ．就職に役立つと思ったから 2
4 ．ボランティアに興味があったから 1
5 ．他大学の学生と交流したかったから 4

3 ．企画運営ミーティングについて
活動期間（ 7 ～12月）やミーティング回数（全 6 回　 2 時
間程度）について

1 ．適切であった 2
2 ．適切でなかった 0
3 ．どちらともいえない 2
4 ．その他 1

４ ．企画運営ミーティングについて
その理由

【どちらともいえない�】
・�メンバーとのスケジュール調整が難しかったため、ウェブ

ミーティング等を取り入れ、より話し合う機会があれば良
かった。

・確かに、もう少しSNSを活用できればより良かった。
【その他】
・�少し始めるのが早くて実感が湧かなかったような気はします。

9 月ぐらいから 6 回とかでもよかったかなとは思います！

５ ．プレワークショップ（12/14）について

1 ．満足 4
2 ．やや満足 1
3 ．普通 0
4 ．やや不満 0
5 ．不満 0
6 ．その他 0

6 ．プレワークショップ（12/14）について
その理由

【満足】
・�自分自身とても楽しめた上に、参加者から次回は運営をし

たいと言ってもらえたことが嬉しかった。
・多くの学生と関わり、意見を述べ合って楽しかったから。
・�参加者の方の反応もよく、こちらもやりやすく楽しめたから。
・�プレワークショップを通してみんなで楽しむことができた

し、プレゼン発表の前に他大学の学生と交流できた。
【やや満足】
・�もう少し上手に場を回せたかもしれないが、初めてにして

は意外と失敗もなくできたと思う。

7 ．コンテスト（12/15）について
当日の運営について

1 ．満足 0
2 ．やや満足 4
3 ．普通 0
4 ．やや不満 0
5 ．不満 0
6 ．その他 1

８ ．コンテスト（12/15）について
その理由

【やや満足】
・�1 日目と比べ、することはそんなになかったけれど、進め

方等、もう少し工夫できたかもしれないと思った。
・�少し平等さに欠けるところがあった審査の仕方だと思った

から。
・�想定できていなかったこと（マイクトラブルや進行におい

て）もあって、少しドタバタしてしまった感じはあった。
・参加者（友人）からの評判よかったです！
・�機材トラブルや会場の違いなどの改善点はあったものの全

体を通して良い流れでプレゼンできたと思う。
【その他】
・�サポートメンバーの皆さん、コンソーシアムの皆さん、お

疲れ様でした！

９ ．今回の活動全般を通じた自身の満足度

1 ．満足 3
2 ．やや満足 2
3 ．普通 0
4 ．やや不満 0
5 ．不満 0
6 ．その他 0

10．今回の活動を通じて、自身を成長させることができたか

1 ．できた 5
2 ．できなかった 0
3 ．どちらともいえない 0

11．今後もこのようなイベントの企画・運営に携わりたいか

1 ．携わりたい 3
2 ．日程や都合があえば携わりたい 2
3 ．携わりたくない 0
4 ．その他 0
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参加者アンケート　集計結果（回答者51名）

Q 1 ．回答者について
1 　学生（発表者） 31 その他　7.8%

学生（発表者）
60.8%

学生（観覧者）
11.8%

大学教職員
19.6%

2 　学生（観覧者） 6
3 　大学教職員 10
4 　その他 4

【その他】
・発表者の保護者
・発表者親族

Q 2 ．イベントを知ったきっかけ
1 　担当教職員からの紹介で 20

担当教職員からの紹介で

大学での周知で

発表関係者からの紹介で

チラシを見て

大学コンソーシアム大阪のHPで

その他

0 5 10 15 20 25

2 　大学での周知で 12
3 　発表関係者からの紹介で 9
4 　チラシを見て 5
5 　大学コンソーシアム大阪のHPで 3
6 　その他 2

【その他】
・友人
・大学国際交流の担当

Q 3 ．本日のコンテストの参加・見学の満足度
1 　満足 27 やや不満　2.0%

満足
52.9%

やや満足
31.4%

普通
13.7%2 　やや満足 16

3 　普通 7
4 　やや不満 1
5 　不満 0
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Q ４ ．発表内容に興味をもったチーム
1 　Active�Girls 11

Active Girls

Bloom

Golden phoenix

hardship

Konamon

OGM

Omotenashi

Osaka Noboru kun

OUE-Cross

Over Chance

PHOENIX

Sun patio

Takoyaki kids

team KOF

Team SEIKEI

The Three Ls

Trouble Makers

WOWSAKA

0 2 4 6 8 10 12

2 　Bloom 3
3 　Golden�phoenix 10
4 　hardship 0
5 　Konamon 1
6 　OGM 6
7 　Omotenashi 6
８ 　Osaka�Noboru�kun 1
9 　OUE-Cross 3
10　Over�Chance 2
11　PHOENIX 9
12　Sun�patio 0
13　Takoyaki�kids 0
14　team�KOF 5
15　Team�SEIKEI 1
16　The�Three�Ls 10
17　Trouble�Makers ８
18　WOWSAKA 6

【興味をもった内容やその理由・感想】

総評

・審査員の先生もおっしゃっていたが、何か新しいもの、こと（something�new）が発表の中にほし
いと思った。

・All�group�are�good�presentation� for�me.� It�was�really� fun�to�speak�English�and� listening.

1 　Active Girls

・とてもハキハキと自信をもって、発表されていて、見ていて、気持ち良かった。通われている学部
を生かした内容で、興味がわいた。

・発表方法の工夫の仕方が良かった。
・自分の学校で学んでいることと、今回のプレゼンのテーマをうまく関連させていた。また、プレゼ

ン力がすごかった。
・工夫された服装をして、Audienceと一体になってプレゼンをしていたのが良かった。
・聴衆を向いての発表だった。
・自分たちの経験（旅行者また留学生として）を交えた楽しいプレゼンテーションで、書いたものを

見ないで立派だった。
・原稿を全部覚えたところがすごいと思いました。またアイコンタクトやジェスチャーを入れている

ところもすごくて、自分のこれからのプレゼンでも参考にしてみたいと思います。
・とても練習されたのがわかるすごく上手な発表でした。国際看護らしい服装も目をひき、楽しく拝

見させていただきました。
・Their�university� is�specialized�to�nursing.�So,� I’m� interested� in�that�professional� theme.
・看護学校でないと気づけない着眼点をもっていたと思いました。ボディランゲージも効果的に使え

ていたと思います。とても興味をひかれる内容でした。
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2 　Bloom

・キャビンアテンダントのような服装で、大阪の夜の観光のアイデアを伝え、コンビネーションも好
感がもてました。

・聞き手に聞き易く話していた感じが良かった。

3 　Golden phoenix

・問題意識も明確で、プレゼンも安定していてわかりやすかった。
・観光とは異なる視点からも大阪の強みをよく調べ、理解した上でのプレゼンテーションでした。熱

意も感じました。
・Very�nice�presentation!�Contents�were�very� interesting.
・情熱がすごかった。（A会場で最初見たとき）
・適切な言葉を使っていたところ。
・話し方に引きつけられました。
・It�was�a�brilliant�presentation.� I’ve�never�heard�fun.�二人の連携も上手く「チーム」と呼ぶにふさ

わしいプレゼンでした。

5 　Konamon

・大阪に住んでいる人達の人柄まで話していて、とてもおもしろかった。

6 　OGM

・江戸時代～現代の大阪の歴史をふまえた提案が明確で良かった。マイクが使えないことで緊張した
と思いますが、よく頑張っていました。

・大阪の浮き沈みが分かりやすく解説されていた。
・大阪の時代のな流れを用いて、大阪の魅力について、プレゼンテーションをしてくれていて、とて

もおもしろかった。
・内容が分かりやすく、系統的であった。
・英語の発音がとてもきれいで聞き取りやすかったです。大阪の歴史について説明していて、初めの

発表にピッタリの内容だったと思いました。

7 　Omotenashi

・ 3 大学違う学生でチームを組んで、大阪を活性化させる考えをよく述べてくれました。チームワー
クが良かったです。

・よいチーム感でした。Unoccupied�housesの活用、面白いと思いました。
・打ち合わせを日々遅くまで繰り返し頑張っている姿を見ていたので、今日のプレゼンテーションに

感動しました！！
・このチームが提案していた“おもてなしツアー”を府下の大学生のボランティアチームを作って、運

営していけると、より広範囲で異文化理解とすすめる輪が広がりそうですね。是非、大阪コンソで。

9 　OUE-Cross

・スライドの工夫が良かった。
・Slides�was�really�beautiful�and�nice.
・スライドの図やイラストが動いていて、どうやって作ってるか気になった。

10　Over Chance

・おばちゃんに焦点を当てているのが良かった。
・大阪の名所じゃなくて「おばちゃん」を取り上げていることが斬新でおもしろかったです。
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11　PHOENIX

・内容も濃くて、とても凄かった。聞いていて圧倒されました。
・ボランティアアプリについて、収益なども細かく考えておられ、すごいと思った。Power�Pointも動

きがあって、聞いていて、内容に引き込まれた。
・留学生と日本人のコンビでパートを分け、大阪のボランティア活用アプリをよく伝えてくれました。
・よく考えられたモデルだと思いました。
・よくできた（作りこまれた）内容だと思います。
・アニメーションも多く使用していて、とても見やすかった。
・ 2 人とも英語がとても流暢で聞きやすかった。ビジネスモデルもPTTも見やすくおもしろかった。
・とても作り込まれたプレゼンだなと感じました。ボランティアに焦点を当て、何故このテーマにし

たのかを分かりやすく説明し、企業、学生、留学生をつなぐことで得られるメリットを簡潔な資料
を用いて説明できていて良かった。

14　team KOF

・動画や商品（あめ、納豆）を準備していて、説明と合わせた提示をしていたから。
・おいしそうだった。
・内容が大阪の特徴をとらえていた。
・実物を使っているのがとても目をひきおもしろかったです。また、動画を使っていたのが、 1 チー

ムだけだったのですごく良いと思った。
・自らリサーチをしたり、動画をとっていたり、見ていて面白かった。

16　The Three Ls

・とてもいい内容＋すばらしい英語。内容では、 3 カ国と大阪をつなぐというのがよかった。
・留学生の視点から見た大阪、大阪と出身国の関係がわかりやすくまとめられていた。
・プレゼンテーションの表現、スピード、インタラクティブ、チームワークどれも素晴らしいパフォ

ーマンスでした。
・ 3 人ともしっかりと大きな声でしっかり発表できていた。韓国の人の話し方が慣れていた。鶴橋を

取り上げてくれてよかった。
・プレゼンがおもしろかった。質問にも的確に答えられていた。
・大阪大学の 3 人の発表者はそれぞれ韓国、中国、ベトナム出身の学生で先ずすばらしい英語力と堂々

とした発表のすがたに感動しました。
　また、それぞれの立場で大阪の食文化、歴史、旅行等の魅力を紹介し、とてもすてきでした。
・話のかけあいがおもしろく、熱意もあり、とても印象にのこった。
・中国、韓国、ベトナムの 3 つの国の視点からプレゼンしていて良かった。
・英語能力の高さが素晴らしい。

17　Trouble Makers

・スライドも写真が大きく貼ってあったので分かりやすかったです。
・別視点から見た大阪の有名なものを聞けた。
・多くの写真を用いて、大阪の紹介をしていて、とても見やすかった。
・お 2 人とも海外の方だったので、海外から見た大阪の観光地や食べ物がどう思われているのか知る

ことができてよかったです。
・発表者自身が留学生としての見方を取り入れており、説得力があった。
・留学生の観点から大阪の観光地を紹介するのはおもしろいと思いました。
・出てくる写真がすべて美しく、見ていて行きたくなるようなPTTでした。
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18　WOWSAKA

・自分たちが現地に赴き、ショートorロングステイのプランを具体的に提示している点が良かった。
発表も安定していました。

・箕面についてが面白かった。
・聞き手をひきつけるプレゼンだった。
・具体的な内容でわかりやすいプレゼンテーションでした。Minoに絞った点が良かった。
・日本の方でもあそこまでの英語力を持っている事、そして話せる事にすごい関心した。

Q ５ ．今後の継続開催について
1 　毎年続けてほしい 40 その他　4.3%

毎年続けてほしい
85.1%

テーマや場所、時期を
変えて続けてほしい

10.6%

2 　テーマや場所、時期を変えて続けてほしい 5
3 　あまり続けてほしいと思わない 0
4 　その他 2

【 2 ．と答えた方】（自由表記）
・「大阪」だとテーマが大きすぎて、大阪についての

内輪ウケや自画自賛で終わってしまう気がした。（内
容が似通ってしまう）

・大阪国際万博に提言できるテーマで（例：SDGsな
ど）

・スクリプトを見ないことを条件にしてほしい。
・テーマを変えた方がいいかと。市→府に。
・テーマを時代の流れにあわせる。（少子高齢化、オ

リンピックetc）
・テーマなしで自由な発表。
・質疑応答が審査員からだけなのでフロアからも質問

してもらった方がよりInteractionができると思いま
す。

【 3 ．と答えた方】（自由表記）
・各大学がある所在都市についてのご当地自慢のほう

が、いろいろ情報を知ることができると思われた。
・たとえば、その人の興味のあることややってみたい

ことなど希望にみちたことをききたい。
・この企画が良いものだと感じたから。

Q 6 ．次年度、同様のコンテストがあれば、企画・運営者や発表者として参加したいか（学生のみ回答）
1 　参加したい 11

条件が合えば、
参加したい
57.6%

参加したい
33.3%

参加したくない
9.1%

2 　参加したくない 3
3 　条件が合えば、参加したい 19

【 3 ．条件とは】
・梅田はちょっと遠い
・ 2 日目の参加者が交流がなければ
・日程



109

Q 7 ．このコンテストの感想や意見（自由表記）
・自分が普段見ないような視点で、物事を考えていて、興味深いと思った。
・まずは続けることに意義があると思われる。このような機会に、学生の背中を押し、彼らの成長の

チャンスとしたい。
・英語ができない自分でもこうやって自信を持って発表できたのがよかった。
・今回、参加してみて、より英語に興味をもつことができてよかったです。また自分たちでは考える

ことができなかった事を知ることができたので参加してよかったです。
・普段、英語でプレゼンすることがないので、緊張しましたが、自分の意見を伝えることができて、

やってよかったなと思いました。
　また、他大学の学生と普段、交流することがないので、交流できたのは、楽しかったです。他の学

生のプレゼン力や英語力に刺激を受け、自分ももっと英語を磨きたいと思いました。
・学生運営企画としてこれだけ盛り上がり、成功だったと思います。また、表彰の後にもう一度、上

位チームの発表機会を設けられたのはとても良かったと思います。
・チームそれぞれの力の差（英語力など）が顕著だったのでそこの是正があると良いかもしれない。
・面白かったです。質問者にもマイクを使っていただけると座席が後方でも聞きやすかったと思いま

した。
・Ａ会場とＢ会場の仕様が違いすぎるかなと思いました。また、ＡとＢの審査基準の統一はどうされ

ているのか疑問に思いました。
・自分以外のプレゼンテーションを聞くと、今まで知ることのなかった情報や知識が増えるし、観光

のことだけでなく、大阪の社会についてもプレゼンしている人もいるので聞いていて楽しかったで
す。

・参加したことで大学の垣根を越えて、様々な人と交流ができ、学問的、人間的にも成長できた。
・もう少し準備をもって（グダグダの人はやめてほしい）やってほしい。
・準備不足な所がみられたのが残念だった。TEDのようなプレゼンが見られたらなあと思う。
・発表テーマが多岐にわたり興味深かった。会場（ＡとＢ）の条件が違っていて、発表学生にとって

は不公平を感じるのではないかと思った。
・質問に対して日本語で答えていたチームがいたので会場の熱意やムードが下がると思った。
・今まで英語で発表する機会はなかったので貴重な経験になった。
・いい経験ができた。
・私と同じ年代の人たちが頑張っている姿を見て刺激をうけました。
・日本人、留学生それぞれが大阪の魅力を伝える姿は大阪在住の自分でも新たな発見があった。
・コンテストに参加して、日本人の方でもすごく英語を上手に話していて、本当にすごいと思った。

すごくいい経験になりました。
・ 3 ～ 1 位の発表をもう一度するというより、全グループビデオにおさめて、後にホームページなど

で見られるようにする方が良いと思う。（同じ会場だった人は 2 回聞くことになるので）
・自分の英語力やその他の人のを聞いて、感動したり、学んだことが多かったのでよかったです。
・同じテーマでも違う視点からの意見が聞けておもしろかった。と同時に高い英語力が求められるこ

とを痛感した。
・英語をもっと活せるようになりたい。そのモチベーションが上がりました。
・コンテストに参加して自分の英語能力が上がったので参加して良かったです。他大学の方々と意見

を交流できて、自分の視野が広がりました。
・専門的な内容を分かりやすくしたプレゼンがあって、とても興味深かった。
・英語での質疑応答に困ったが、審査員の方の手助けもありすごく助かりました。

Q ８ ．このコンテスト以外に、どのような国際交流イベントがあれば、参加したいか。（自由表記）
・外国人学生が日本にいて、経験する不便なことを表現した芝居（お笑い風コント）
・運動会やスポーツ大会などチームになって、体を動かしながら、交流できるもの、他国の文化に触

れるもの（伝統的な遊びなど）で、紹介し合うもの
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・討論会、ただだべるだけでもよいのでは？
・英語でディベート
・各学校の留学生と日本人学生が集まってゲームや話などして交流するイベント
・今まで英語でプレゼンテーションをしたことがなかったので、とても良い経験になりました。
・前日に発表者との交流があったので、本番はリラックスしていどめることができました。
・先日のディベートをイベントとしてあれば、タイムリーなことを様々な視点から見ることができる

のでいいなと思った。
・大学間のネットワークを作れる機会があればいいなと思う。留学生が留学生＋日本人学生によるク

ッキングコンテスト？（世界の料理と日本食の融合？）みたいなもの。
・外国の方と 1 対 1 でペアになってゲームしたり。
・色んな国の料理を食べてみたい。
・パーティ-などの気軽に海外の方と話ができるイベント。
・英語でのイベント（ボランティアで）→only�Englishで 1 日過ごせるときがしたい
・留学生の方々や在日の方々と国際交流などあればしたいです。
・Making�takoyaki�together

Q ９ ．学生企画運営メンバーへのメッセージ
・大変にお疲れさまでした。ありがとうございました。
・はじめての企画で大変だったと思います、すばらしいコンテストを企画運営してくれてありがとう

ございました。お疲れ様でした。
・とても積極的にリードし、まとまり感も良くて良かったです。ありがとうございました。
・とても良かったです！
・ 1 日目、とても楽しい雰囲気の中、学生どうし交流できてよかったです。それも運営の方々が準備

を重ねてきたからだと思います。いろんな企画楽しかったです。
・運営お疲れ様でした！自分も大学でのイベントスタッフ経験者なので、運営側の気持ちがある程度

わかります。
・このような楽しい交流を運営してくださり、ありがとうございました。
・有意義な時間をありがとうございました！運営メンバーとしてぜひ参加したいです！
・大規模なイベント、また長期にわたる準備は本当に大変ですが、この経験はとても貴重で、社会人

になっても役立つものと思います。就活でもどんどんアピールしてください。
・ゲームなどがとてもおもしろかったです。特に 4 択ゲームでいろんなマメ知識が増えてよかったで

す！
・企画、運営をしてくださり、ありがとうございました。 1 、2 日目両日ともとても楽しかったです。
・学生企画運営メンバーのおかげで 2 日間楽しく過ごすことができました。
・このようなコンテストを企画、運営していただいて、ありがとうございました。
・ 1 日目の企画、面白かったです。プレゼント交換、久々しました（笑）
・たくさん準備して、臨んでいるのがよくわかりました。
・これほどの企画を学生で運営しているのはすごいと思います。今年に入るまで企画の存在を全く知

らなかったのですが、参加してみて、国際社会について論じられる素晴らしい場だと感じました。
また来年も開催してほしいです。朝早くからの準備、また夜の片付けともありがとうございました。

・プレゼン開始前に会場のオーディエンスとアイスブレイクをしてもいいのではないでしょうか。
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学生英語プレゼンテーション�学生英語プレゼンテーション
コンテスト �����

発表者募集！ 

詳しくはコンソ大阪の 
ＨＰでチェック！ 

【会場 アクセスマップ】 
関西大学 梅田キャンパス 

JR大阪駅より徒歩 10分 

阪急梅田駅 茶屋町口より徒歩 5分 

日  時： 2019 年12 月14 日（土）・15 日（日） 2日間 
                        ※スケジュールは裏面を参照 

会  場： 関西大学 梅田キャンパス 8階 大ホール 

テ ー マ： 「大阪の大学生が発信する魅力ある大阪～大阪の国際化に向けて～」 

募集対象： 大学コンソーシアム大阪の会員大学に所属する学生、大学院生、 

留学生（1チームあたり 2～5名程度、複数大学にまたがる混合チームもＯＫ） 

応募方法： 大学コンソーシアム大阪ホームページより募集要項を確認し、応募用紙 

に必要事項を記入のうえ、メールにて送付 

応募締切： 2019年7 月12 日（金）17:00 必着 

英語・プレゼン 

どちらにも挑戦できる！ 

2名から 

エントリー

OK♪ 

主 催：特定非営利活動法人大学コンソーシアム大阪  

共 催：関西大学  

 

「大阪の国際化」をテーマに学生の英語によるプレゼンテーションコンテスト
を開催します。大学・学部・学年・国籍を越えた交流や親睦を深めましょう！�

『（公財）中島記念国際交流財団助成』（独）日本学生支援機構留学生地域交流事業�

発表者募集チラシ（参考）
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●問い合わせ先●�
特定非営利活動法人大学コンソーシアム大阪（事務局� 国際交流担当）�

���：�������������平日 �：�����：���� ����：������������������������������

       

 

 時間 内容 

開場・受付 09:30～10:00  

午前の部 10:00～12:00 ・学生発表およびQ&A 

昼食休憩 12:00～13:00  

午後の部 13:00～16:00 ・学生発表およびQ&A 

表彰式・閉会 16:00～17:00  

参加者交流会 17:00～18:00  

 
 

●開催趣旨●� 大阪の大学には多様なバックグラウンドを持つ多くの学生が在籍しています。�
プレワークショップやコンテストを通じて、参加する学生同士がともに学び、大学、学部、学年、
国籍を越えた交流や親睦を深めることで、高い国際意識やコミュニケーションスキルを育むこと
を目的に開催します。�

 
 
 時間 内容 

開場・受付 09:30～10:00  

開会・趣旨説明 10:00～10:30 ・開会挨拶 

・開催趣旨とスケジュールの説明 

ワークショップ 10:30～12:30 ・アイスブレーク 

・ワークショップ「大阪の国際化に向けて 

学生が今できること（仮）」 

昼食休憩 12:30～13:30  

ワークショップ 13:30～15:00 ・ワークショップ（続き）、発表 

閉会 15:00～15:10  

       

●スケジュール（予定） 

DAY2 12月 15日（日） プレゼンテーションコンテスト 

DAY1  12月 14日（土） プレワークショップ ※参加必須 

学生運営メンバー�

同時募集中！！�

詳しくは �� で�





学生英語プレゼンテーション
コンテスト2019

特定非営利活動法人大学コンソーシアム大阪
大阪市北区梅田 1-2-2-400 大阪駅前第 2 ビル 4 階
TEL:06-6344-9560
URL:https://www.consortium-osaka.gr.jp/

主催：特定非営利活動法人大学コンソーシアム大阪
共催：関西大学

［ 報告集］
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『（公財）中島記念国際交流財団助成』
（独）日本学生支援機構留学生地域交流事業


